企业经营决策模拟教学大纲

一、实验基本信息
课程编号：201409220
中文名称：企业经营决策模拟
英文名称：Business training
课程性质：专业实践环节
面向专业：工商管理
开设学期：第5学期
课程总学时：32
实验学时：32
是否独立设课：是
[bookmark: _GoBack]二、实验目的和任务
本课程适用于工商管理专业的本科生，特点是注重实践，目的在于使学生了解并掌握企业运营期间的管理要点和技能，并通过组建团队、合作以达成任务，培养学生的团队合作精神和沟通能力。通过本课程的学习，可以帮助学员熟练掌握综合运用经济管理核心知识的能力，尤其强调不同情境下运用权变思想制定决策的能力；增强学生的相关理论素养和自主学习能力；提高学生综合运用所学知识解决管理实践问题的能力。
三、实验教学基本要求
（1）培养学生熟练掌握综合运用经济管理核心知识，并用于解决企业经营决策问题的能力；
（2）通过让学生比较不同情境下决策效果的差异，形成运用权变思想灵活制定解决问题方案的能力；
（3）培养学生团队精神、集体决策及协同合作以完成任务的能力。
四、实验项目基本情况（小4号黑体）
	序号
	实验项目名称
	实验学时
	内容提要
	实验类型
	实验要求

	1
	企业管理理论与经营模拟
	8
	什么是经营模拟；企业管理理论与经营模拟的关系；如何整合企业管理理论并在经营模拟课程中获得收获等。
	综合型
	必做

	2
	基于Boss的决策模式设计
	8
	结合Boss系统的数据关系及系统参数，运用Excel工具建立主要决策与可能结果之间的相关关系，以用于决策支持。
	研究创新型
	选做

	3
	饮品行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于基于饮品生产行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做

	4
	塑料制品行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于基于塑料制品生产行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做

	5
	芯片制造行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于基于芯片制造生产行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做

	6
	电子产品行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于基于电子产品生产行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做

	7
	紧缩环境中饮品行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于紧缩环境中饮品行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做

	8
	紧缩环境中电子产品行业企业运营与结果
	8
	设定一个处于紧缩环境中基于电子产品生产行业的市场环境，讨论在这种环境下的经营思路及要点
	研究创新型
	选做


五、实验教材（指导书）或网络资源（小4号黑体）
[1] 教师在课堂中发放指导书等学习资源的电子文档
六、考核方式（小4号黑体）
平时成绩由两部分构成，按学生在各种环境下经营绩效排名并评定分数+课程中学生现场对未来市场走势、企业经营总结及成败体会等进行总结，占总分55%；决策支持模型设计及功能展示15%，课程结束后上交实验报告书，占总分30%（根据课程执行情况，上述比例可能稍作调整）。
	教学基本要求项
	考核形式
	占总成绩的比例

	环境1下经营绩效评分
	经营数据
	15%

	环境2下经营绩效评分
	经营数据
	15%

	环境3下经营绩效评分
	经营数据
	10%

	年度经营总结评分
	口头报告
	15%

	决策支持模型设计思路及功能
	模型效果及评价
	15%

	实验报告评分
	报告
	30%



撰写人签字：                       院（系）教学院长（主任）
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